
本レポートは、中堅食品メーカーにおけるWeb広告戦略の現状分析と今後の戦略提言をまとめたもの
である。デジタル化が進む食品業界において、効果的なWeb広告戦略の構築は事業成長の重要な鍵と
なっている 。

日本の食品小売市場は2024年で53.4兆円規模となり、前年比1.8%の成長を示している 。一
方、食品EC市場は3.0兆円（EC化率4.4%）と、まだ成長の余地が大きい状況である。

食品業界特有の特徴として以下が挙げられる：

食品業界のデジタル化は他業界と比較して遅れているが、近年急速に進展している 。特に以下
の分野で顕著な変化が見られる：

中堅食品メーカーのWeb広告戦略分析レポート
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主要な発見事項

食品業界のEC化率は4.4%と他業界に比べ低いが、年々上昇傾向にある [4] [5]

Instagram広告が最も高いROI（380%）を示し、食品業界に最適な媒体と考えられる[^70]

利便性重視層（20%）が最もWeb広告反応率が高く（22.1%）、重要なターゲット層である
[^67]

SWOT分析の結果、地域密着性と柔軟な商品開発が主要な強みとして特定された[^69]

1. 食品業界の市場環境分析

1.1 市場規模と成長トレンド

[4] [5]

視覚的訴求力の高さ（料理写真・商品画像） [6] [7]

季節性との親和性 [8] [6]

日常的な関心事としての共感性 [6]

比較的低価格による購買ハードルの低さ [9] [6]

1.2 デジタル化の現状

[2] [10]

オムニチャネル戦略の強化：オンラインとオフラインを統合した顧客体験の構築 [10]

データ分析の活用：消費者行動や嗜好の詳細な把握 [2] [11]

AIと機械学習の導入：需要予測や在庫最適化 [2]

動画コンテンツの重要性：レシピ動画や商品紹介動画の活用 [10] [7]



食品スーパーの主要顧客層は高齢化が進んでおり、60代が最も高い月間購入金額（42,392円）を示
している 。一方、Web広告に対する反応率は40代が最も高く（18.3%）、デジタルマーケテ
ィングのメインターゲットとなっている。

市場調査に基づき、5つの主要な消費者セグメントを特定した：

利便性重視層とトレンド敏感層が特に高いWeb広告反応率を示しており、デジタルマーケティングの
重点ターゲットとして位置づけられる[^67]。

主要なデジタル広告プラットフォームの効果分析結果は以下の通り：

Instagram広告が食品業界において最も効果的な媒体であることが判明した。これは食品の視覚的訴
求力とInstagramの特性が合致しているためと考えられる[^70]。

6つの主要なWeb広告戦略について効果予測を実施した結果：

2. 消費者層の詳細分析

2.1 年齢層別購買パターン

[12] [13]

2.2 消費者セグメント分析

1. 健康志向層（25%）：平均年齢45歳、Web広告反応率18.5%

2. コスト重視層（35%）：平均年齢38歳、Web広告反応率12.3%

3. 利便性重視層（20%）：平均年齢32歳、Web広告反応率22.1%

4. 品質重視層（15%）：平均年齢52歳、Web広告反応率16.8%

5. トレンド敏感層（5%）：平均年齢28歳、Web広告反応率28.9%

3. Web広告戦略の効果分析

3.1 広告媒体別パフォーマンス

Instagram広告：ROI 380%、CTR 3.5%、CV率 5.8%で最高パフォーマンス

Google広告：ROI 320%、CTR 2.8%、CV率 4.2%で安定した成果

Facebook広告：ROI 280%、CTR 1.9%、CV率 3.1%

YouTube広告：ROI 290%、CTR 2.2%、CV率 3.9%

LINE広告：ROI 240%、CTR 1.7%、CV率 2.8%

3.2 Web広告戦略の効果予測

1. リターゲティング広告：予想ROI 450%、実装コスト150万円

2. コンテンツマーケティング：予想ROI 380%、実装コスト300万円

3. インフルエンサーマーケティング：予想ROI 320%、実装コスト500万円

4. SNS連動キャンペーン：予想ROI 280%、実装コスト200万円

5. 動画広告展開：予想ROI 260%、実装コスト600万円



リターゲティング広告が最も高いROIを期待でき、コストパフォーマンスに優れている。

大手食品メーカー5社の分析結果：

大手企業は潤沢な予算を活用したデジタルマーケティングを展開しており、中堅企業は差別化戦略が
不可欠である 。

6. 地域密着型広告：予想ROI 180%、実装コスト100万円

4. 競合分析

4.1 主要競合企業の動向

日本ハム：売上高11,743.9億円、デジタル広告費38億円、市場シェア8.7%

味の素：売上高11,493.7億円、デジタル広告費45億円、市場シェア8.5%

山崎製パン：売上高10,770.9億円、デジタル広告費35億円、市場シェア8.0%

明治HD：売上高10,130.9億円、デジタル広告費42億円、市場シェア7.5%

キッコーマン：売上高5,164.4億円、デジタル広告費28億円、市場シェア3.8%

[14] [15]

4.2 競合の成功事例

サントリー：地域ローカライズ戦略とプレミアム価値訴求で米国市場でのシェア拡大 [1]

CJ FOODS：K-POPやドラマとのコラボレーションによる若年層獲得 [1]

大手スーパーマーケットチェーン：オムニチャネル戦略で顧客満足度20%向上 [10]

5. SWOT分析

5.1 強み（Strengths）

1. 顧客との近接性（重要度4.7）：地域密着による強固な顧客関係

2. 独自レシピ・製法（重要度4.5）：差別化された商品力

3. 地域密着性（重要度4.4）：地域特性を活かしたマーケティング

4. コスト効率性（重要度4.4）：大手と比較した運営効率の良さ

5. 柔軟な商品開発（重要度4.3）：市場ニーズへの迅速な対応力

5.2 弱み（Weaknesses）

1. 流通網の限界（重要度4.2）：販売チャネルの制約

2. ブランド認知度不足（重要度3.9）：全国的な知名度の低さ

3. 規模の経済性（重要度3.9）：コストスケールの不利

4. マーケティング予算制約（重要度3.7）：広告宣伝費の限界

5. デジタル人材不足（重要度3.4）：専門人材の確保困難



Web広告戦略の効果を組み込んだ売上予測では、2022年の153億円から2028年の316億円まで、年
平均成長率12.7%での成長を見込んでいる[^68]。

この成長予測は以下の前提に基づいている：

第1段階（2024-2025年）：基盤構築期

第2段階（2025-2027年）：拡大期

第3段階（2027-2028年）：最適化期

5.3 機会（Opportunities）

1. EC市場拡大（重要度4.4）：オンライン販売の成長機会

2. 地産地消需要（重要度4.2）：地域産品への関心増大

3. DX推進補助金（重要度4.1）：政府支援策の活用機会

4. 健康志向トレンド（重要度4.1）：健康食品市場の拡大

5. SNSマーケティング普及（重要度4.1）：低コストでの情報発信

5.4 脅威（Threats）

1. 大手企業の価格競争（重要度4.1）：資本力格差による競争激化

2. 消費者ニーズ多様化（重要度4.0）：市場分散化のリスク

3. 人手不足（重要度3.9）：労働力確保の困難

4. 法規制強化（重要度3.8）：コンプライアンス対応コスト

5. 原材料費高騰（重要度3.8）：コスト増加圧力

6. 売上予測と成長戦略

6.1 売上予測モデル

デジタルマーケティング投資の段階的拡大

EC販売チャネルの本格展開

新規顧客セグメントの開拓

商品ラインナップの充実

6.2 段階的成長戦略

デジタル人材の獲得・育成

基本的なWeb広告運用体制の確立

ECプラットフォームの整備

SNSマーケティングの本格展開

インフルエンサーとの連携強化

データドリブンな広告最適化



AI活用による予測精度向上

オムニチャネルの完全統合

プレミアム商品ラインの拡充

7. 戦略提言

7.1 優先すべき取り組み

1. Instagram広告への重点投資

最も高いROI（380%）を示すInstagram広告への予算集中

視覚的に魅力的なコンテンツ制作体制の構築

インフルエンサーとの長期パートナーシップ

2. 利便性重視層へのターゲティング強化

Web広告反応率22.1%の利便性重視層への重点アプローチ

時短・簡便性を訴求したメッセージング

購入から配送までのUX改善

3. リターゲティング広告の積極活用

予想ROI 450%の高効率施策として最優先実装

Webサイト訪問者の購買転換率向上

カート離脱者へのフォローアップ施策

7.2 中長期的な戦略方向性

1. デジタルファーストの組織構築

デジタルマーケティング専門チームの設置

データ分析スキルの社内蓄積

クロスファンクショナルな連携体制

2. 地域特性を活かした差別化

地産地消ニーズの取り込み

地域密着型のコンテンツマーケティング

ローカルインフルエンサーとの連携

3. 持続可能な成長基盤の確立

顧客LTV最大化に向けたCRM構築

サブスクリプション型商品の開発

ブランドロイヤルティ向上施策



中堅食品メーカーがWeb広告戦略で成功するためには、限られたリソースを効果的に活用し、大手企
業との差別化を図ることが重要である。特にInstagram広告への重点投資、利便性重視層へのターゲ
ティング、リターゲティング広告の活用が即効性のある施策として推奨される。

同時に、地域密着性や柔軟な商品開発力といった中堅企業ならではの強みを活かし、デジタルとリア
ルを融合したオムニチャネル戦略の構築が長期的成功の鍵となる。

適切な戦略実行により、2028年までに売上316億円、年間成長率20%の達成は十分に可能である
。
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